








Optimalizace marketingových nákladů





Hlavním cílem marketingových aktivit je minimalizovat náklady na marketingové činnosti s čelem maximalizace zisku. Je nutné vědět jaké jsou přípustné hranice investic do arketingových činností a jejich vliv na zisk. Jeden ze způsobů jak řešit tento problém je pomocí matematického modelu.











Tabulka závislosti zisku na nákladech na reklamu a na prodejní propagaci





období�
leden�
únor�
březen�
duben�
květen�
červen�
�
náklady na prodej�
25894,2�
17221,8�
10000,0�
25000,0�
35000,0�
45000,0�
�
náklady na reklamu�
12947,1�
8704,6�
10000,0�
25000,0�
35000,0�
45000,0�
�
počet prodaných jednotek�
15000�
11000�
9000�
21000�
17000�
16000�
�
ceníková cena�
20,0�
20,6�
17,0�
18,0�
19,0�
20,0�
�
celkové zisky�
26735,4�
25000,0�
18594,9�
22096,2�
18113,2�
10961,5�
�









Poznatky z matematického modelu


Z matematického modelu a grafického znázornění vyplývá, že investice do arketingových aktivit výrazně ovlivňují zisk firmy. Při jejich špatném odhadu mohou mít za následek ztrátu nikoliv zisk. Je tedy nezbytné, pro plánování investic do marketingových aktivit, mít předem připravený matematický model, který zohledňuje všechny hlavní faktory zisku. Pak je možné vyvarovat se hrubým chybám, které poškozují firemní rozpočet. 
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